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В данном разделе рассказывается 
об элементах фирменного стиля суббренда 
«МДТО» и о правилах 
их построения, использования и сочетания. 

20.2

2. Цвет 
•	 Фирменный цвет суббренда – серый.
•	 При употреблении суббренда допустимо использо-

вание только фирменного цвета.
•	 Цвет строго определен и не подлежит изменениям. 

1. Логотип
Состоит из: 
•	 знака суббренда.  

Основной элемент логотипа, набор неделимых графичес
ких элементов, употребление которых по отдельности 
недопустимо.

•	 закрепленного названия суббренда. 
Индивидуальное название – текстовый блок, имеющий 
строго зафиксированное написание, ограниченные вари-
анты расположения относительно знака.

Закрепленное название суббренда – 
«МДТО»:
•	 не может изменяться.
•	 цвет закрепленного названия идентичен с цветом знака.
•	 при необходимости знак суббренда может употребляться 

без закрепленного названия. 
•	 имеет два варианта расположения относительно знака:

– горизонтальное
– вертикальное 

3. Узор 
Узор употребляется с логотипами суббрендов. 

Узор суббренда может располагаться только гори-
зонтально и может быть выполнен только в цвете 
суббренда.

4. Шрифт 
Основным шрифтом бренда является Moscow Sans. Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ ъ ы ь Ээ Юю Яя 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Структура фирменного стиля 
суббренда «МДТО»

Составляющие фирменного стиля

CMYK

16 12 8 26

Pantone

Cool Gray 1C

CMYK

40 30 20 66

Pantone

Cool Gray 11C
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11,5 mm

Логотип суббренда.  
Горизонтальное расположение  
закрепленного названия 
относительно знака

Вариант логотипа с горизонтальным распо-
ложением закрепленного названия «МДТО» 
является основной версией логотипа.

Этот вариант следует использовать в случае, 
если вертикальное пространство ограничено.

Построение

При горизонтальном расположении закреплен-
ного названия относительно знака весь лого-
тип выровнен по вертикальной центральной 
оси, а единицы измерения a1 и b2 используются 
для определения расстояний между элемента-
ми логотипа.

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа
необходимо соблюдать минимальный размер.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название

20.2.1

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  
 
2. Единица измерения, равная диаметру внутренней 
окружности логотипа бренда «Московский транспорт».

Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 

Эта единица измерения используется для определения 
расстояния между логотипом и текстовым блоком. 
 

a

a
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Логотип суббренда. 
Вертикальное расположение 
закрепленного названия 
относительно знака

Вариант логотипа с вертикальным расположением
закрепленного названия «МДТО».

Этот вариант следует использовать в случае, если
горизонтальное пространство ограничено.

Построение

При вертикальном расположении текстово-
го блока весь логотип выровнен по вертикаль-
ной центральной оси,  а единица измерения a1 
используется для определения расстояния 
между знаком и текстовым блоком.

Минимальный размер

Для оптимального качества печати символа
необходимо соблюдать минимальный размер.

Элементы

Основной логотип состоит из 2-х элементов: 
знак суббренда
закрепленное название

1. Единица измерения a – это часть знака, залитая цветом.  

20.2.1

Эта единица измерения равняется толщине линий, 
составляющих логотип. 
 

a

a
a

a

17 mm

a
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Минимальная свободная зона.
Все расположения закрепленного 
названия относительно знака

Свободная зона – это чистое пространство 
вокруг логотипа, которое повышает его чита-
бельность, помогает не сливаться с прочими 
визуальными элементами и выделяться среди 
окружающей логотип информации.

Минимальная свободная зона вокруг логотипа 
горизонтального и вертикального расположе-
ния равняется размеру буквы О. Для опреде-
ления данной зоны, следует разместить верти-
кально стоящую букву О с каждой из четырех 
сторон символа. 

20.2.1 20.2.1 Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт» 

Употребляется при необходимости 
продемонстрировать связь между брен-
дом «Московский транспорт» и суббрендом 
«МДТО». Допустимо расположение логотипа 
«Московский транспорт» только слева от лого-
типа суббренда «МДТО». 

Размеры знаков логотипа суббренда «МДТО» и 
бренда «Московский транспорт» строго равны 
друг другу по высоте.

Эта единица измерения используется для определения 
расстояния между логотипом и текстовым блоком. 
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Информационный блок. 
Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт»

Минимальное расстояние между логотипом 
суббренда «МДТО» и информационным бло-
ком равно ширине знака логотипа бренда 
«Московский транспорт».

20.2.1

Минимальный 
отступ

Информационный блок. 
Совместное использование 
с логотипом бренда 
«Московский транспорт». 
Инверсия цвета

Минимальное расстояние между логотипом 
суббренда «МДТО» и информационным бло-
ком равно ширине знака логотипа бренда 
«Московский транспорт».

На сером фоне информационный блок исполь-
зуется в белом цвете.

20.2.1
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Совместное использование 
с логотипами партнеров. 
Горизонтальное и вертикальное 
расположение закрепленного 
названия относительно знака

Размер логотипа партнера (включая знак 
и закрепленное название партнера) не должен
превышать размер знака логотипа суббренда 
«МДТО» по высоте.
В случае, если логотип партнера представля-
ет собой надпись (закрепленное название), то 
размер логотипа также не должен превышать 
размер знака логотипа суббренда «МДТО» по 
высоте.

Логотип партнера может быть расположен 
относительно логотипа суббренда «МДТО» 
только справа.

Построение

Логотипы партнеров размещаются в простран-
стве между системой логотипов «Московский 
транспорт» и «МДТО», и контактами. 
Минимальные отступы равны ширине знака 
«Московский транспорт». 

Если партнеров несколько, то отступ меж-
ду ними должен быть не меньше, чем внутри 
логотипа «Московский транспорт» и подразде-
ления. И равен единице измерения b.

Размер и выравнивание логотипов партнеров 
по вертикали подбираются оптически про-
порционально знаковой или текстовой части 
основного логотипа.

Если логотипов партнеров больше и они не 
умещаются в свободное пространство, то допу-
стимо опустить подпись основного логотипа.

20.2.1

минимальный 

отступ

минимальный 

отступ

минимальный 

отступ

Неверное использование

Здесь приведены примеры неверного использования 
логотипа суббренда «МДТО».

Логотип может быть использован только в тех вариан-
тах, которые представлены в данном руководстве по 
фирменному стилю. 

Недопустимо изменение ни одного из элементов 
логотипа.

При работе с логотипом всегда необходимо исполь-
зовать рабочие файлы из данного руководства.
Логотип не подлежит корректировке третьими лица-
ми. Для работы необходимо использовать разрабо-
танные исходные материалы.

Правила относятся и к варианту логотипа 
с вериткальным расположением закрепленного 
названия.

Примеры

Недопустимо менять элементы местами.

Недопустимо изменять шрифт текстового блока.

Недопустимо изменять цвета. Исключением являют-
ся случаи, прописанные в разделе «Цвет» логотипа  
суббренда «МДТО».

Недопустимо применять эффекты (тень, скос и т.д.)

Недопустимо увеличивать прозрачность.

Недопустимо изменять размеры элементов относи-
тельно друг друга.

Недопустимо поворачивать элементы.

Недопустимо изменять размеры элемента знака 
относительно друг друга.

Московская
дирекция
транспортного
обслуживания
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Узор

Употребляется только с логотипом суббренда 
«МДТО».

Узор может располагаться только горизон-
тально и может быть выполнен только в цвете 
суббренда или в белом цвете, когда возникает 
необходимость его расположения на цветной 
подложке.

20.2.2 Цвет 

Основным цветом суббренда «МДТО» являет-
ся серый на белом фоне. 
Допустима инверсия, где на сером фоне эле-
менты фирменного стиля выполнены в белом 
цвете.

При использовании элементов фирменно-
го стиля суббренда на носителях, где возмож-
но только черно-белое отображение, возмож-
но использование элементов в черно-белом 
исполнении.

Дополнительный цвет для печатных носителей

В печатных материалах применяется дополни-
тельный цвет:
•	 бледно-серый для второстепенного текста на 

белом фоне; 

Цвета суббренда строго определены, моди-
фицировать их или использовать другие цвета 
недопустимо.

20.2.3

CMYK

40 30 20 66

Pantone

Cool Gray 11C

CMYK

16 12 8 26

RGB

71 76 85

RAL

7016

Дополнительный цвета для печатных носителей:

Pantone

Cool Gray 1C

RGB

159 166 174

16 17



Шрифт

Шрифт суббренда «МДТО» шрифт Moscow 
Sans.

На печатных носителях используются только 
два начертания: Regular и ExtraBold, так только 
они обладают достаточным контрастом меж-
ду собой для выделения одной информации 
на фоне другой.

Обычное начертание Regular используется для 
набора основного текста.

Начертание Extra Bold используется преиму-
щественно для заголовков.
Набор прописными буквами возможен только 
при использовании начертания ExtraBold c раз-
рядкой +40.

20.2.4

Moscow Sans

Moscow Sans Regular Moscow Sans ExtraBold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрст
уфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

1234567890

!«„”»#%&[{(₽)}]+−≈<=>
±?@–_~**№��∞™

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрст
уфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

1234567890

!«„”»#%&[{(₽)}]+−≈<=>
±?@–_~**№��∞™

2

60 pt

30 pt

Правила расчета кегля шрифта
для заголовков и основного текста.

Для заголовков используется начартание 
шрифта ExtraBold.
Для основного текста – Regular.

Только два этих начертания используются 
во всех видах верстки.

Заголовки только черного цвета.

20.2.5
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Фирменный стиль суббренда «МДТО» – это набор 
графических элементов и принципов построения 
визуальной коммуникации, основная задача ко-
торых – выделить МДТО в контексте города и со-
здать его узнаваемый образ в глазах пассажиров.

Оформление носителей 
суббренда в фирменном 
стиле «МДТО»

20.3

Корпоративная продукция20.3.1
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20.3.1

  

Корпоративная продукция

Блокнот 

Особенности.
Блокнот состоит из обложек и внутреннего блока.
Обложки выполнены в фирменном цвете суббрен-
да «МДТО», с размещением логотипа суббренда 
совместно с логотипом бренда «Московский транс-
порт» согласно правилам совместного использования 
и узора.

Внутренний блок представляет собой белые листы
или с разлиновкой с размещением логотипа суббрен-
да «МДТО» с логотипом бренда «Московский транс-
порт» согласно правилам совместного использования 
и узора. 

Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля. 

Минимальные отступы логотипа от краев изделия 
показаны на схеме. 

Лицевая сторона Оборотная сторона Внутренний блок

Корпоративная продукция

Папка 

Особенности.
Папка выполнена в фирменном цвете суббрен-
да «МДТО» с размещением узора, логотипов 
«Московский транспорт» и «МДТО» согласно 
правилам совместного использования.

Недопустимо изменение элементов, фор-
мы и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.

20.3.1
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Корпоративная продукция

Ежедневник

Особенности.
Ежедневник выполнен в фирменном цве-
те суббренда «МДТО» с размещением узо-
ра, логотипов «Московский транспорт» и 
«МДТО» согласно правилам совместного 
использования.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.
 

20.3.1 Корпоративная продукция 

Пакет

Особенности.
Пакет выполнен в фирменном цвете суб-
бренда «МДТО» с размещением узо-
ра, логотипов «Московский транспорт» и 
«МДТО» согласно правилам совместного 
использования.

Недопустимо изменение элементов, фор-
мы и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев 
изделия показаны на схеме.

20.3.1

Лицевая сторона Оборотная сторона
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Корпоративная продукция

Пропуск на базе транспортной карты «Тройка»
 
Особенности.
На лицевой стороне пропуска размещены:
•	 утвержденное фирменное изображение кар-

ты «Тройка»;
•	 номер пропуска.

На оборотной стороне пропуска размещены:
•	 поле для фотографии;
•	 логотип суббренда «МДТО»  с логотипом 

бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования;

•	 наименование подразделения и службы;
•	 поле для информации о сотруднике.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

Лицевая сторона

Оборотная сторона

20.3.1

Год выпуска 2020

Автономная некоммерческая организация
«Московская дирекция 
транспортного обслуживания»

Фамилия
Имя
Отчество

№ 00000

Сектор зоны
транспортной безопасности

Английский язык

Русский язык

Корпоративная продукция

Визитная карточка
 
Особенности.
Визитная карточка может использоваться 
в двух вариантах: русском и английском.
С размещением логотипов «Московский 
транспорт» и «МДТО» согласно правилам 
совместного использования.

Для работы необходимо использовать разра-
ботанный шаблон.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.

20.3.1

Автономная некоммерческая организация
«Московская дирекция транспортного обслуживания»

Имя Фамилия
Должность

123456 г. Москва, адрес
Тел.: +7 (495) 000-0000, доб.: 00000

+7 (495) 000-0000, доб.: 00000
E-mail: adress@transport.mos.ru
transport.mos.ru

Moscow Directorate Of Transport Servies

Name Soname
Job title

123456 Moscow, adress
Тел.: +7 (495) 000-0000, доб.: 00000

+7 (495) 000-0000, доб.: 00000
E-mail: adress@transport.mos.ru
transport.mos.ru

123456 г. Москва, адрес
Тел.: +7 (495) 000-0000, доб.: 00000

+7 (495) 000-0000, доб.: 00000
E-mail: adress@transport.mos.ru
transport.mos.ru
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Обложка. Вариант 1 Обложка. Вариант 2

Внутренний блок

Корпоративная продукция

Презентация 

Особенности.
Презентация состоит из обложки и внутреннего 
блока. 

Обложка может быть трех вариантов:
•	 выполнена с добавлением изображения на весь 

формат. Отступ текста и логотипов от левого 
края в совокупности составляет 10% от шири-
ны страницы (смотреть схему). В нижней части 
размещаются логотипа суббренда «МДТО 
и логотипа бренда «Московский транспорт» 
согласно правилам совместного использования 
(принцип рассчета отступов показан на схеме);

•	 выполнена с добавлением изображения. Левую 
часть обложки занимает полоса, окрашенная в 
фирменный цвет суббренда «МДТО». Ее шири-
на составляет 5% от ширины страницы. Отступ 
текста от полосы равен ее ширине (смотреть 
схему). В нижней части размещается «подвал» 
с размещением логотипа суббренда «МДТО 
и логотипа бренда «Московский транспорт» 
согласно правилам совместного использования;

•	 выполнена в белом цвете. Левую часть облож-
ки занимает полоса, окрашенная в фирменный 
цвет суббренда «МДТО». Ее ширина состав-
ляет 5% от ширины страницы. В нижней части 
размещается «подвал» с размещением лого-
типа суббренда «МДТО» и логотипа бренда 
«Московский транспорт» согласно правилам 
совместного использования.

Внутренний блок содержит нижний
колонтитул в виде логотипа суббренда «МДТО» 
с логотипом бренда «Московский транспорт» 
согласно правилам совместного использования.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.1

Образец заголовка

Образец текста
Второй уровень

Третий уровень

Обложка. Вариант 3

Корпоративная продукция

Электронная подпись 

Особенности.
Электронная подпись состоит из:
•	 информации о сотруднике;
•	 контактной информации;
•	 логотипа суббренда «МДТО» с логотипом 

бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.1

В электронной коммуникации предпочтительно использовать шрифт Moscow Sans.

С уважением,
должность,
Фамилия имя Отчество

Тел./факс: 8(495) 000-0000
www.transport.mos.ru
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Лицевая сторона

Лицевая сторона (инверсия)

Оборотная сторона

Оборотная сторона (инверсия)

Корпоративная продукция

Конверт А4 горизонтальный 

Особенности.
Конверт А4 горизонтальный состоит из:
•	 поля для контактной информации 

отправителя;
•	 логотипа суббренда «МДТО» и логотипа 

бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования, узора.  
Размеры узора и знаков логотипов равны 
друг другу по высоте. 

Также допустима инверсия цвета конвер-
тов. В этом случае фон выполнен в фирмен-
ном цвете суббренда «МДТО», а все элементы 
фирменного стиля выполнены в белом цвете.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.

20.3.1 Корпоративная продукция

Конверт А4 вертикальный

Особенности.
Конверт А4 вертикальный состоит из:
•	 поля для контактной информации 

отправителя;
•	 логотипа суббренда «МДТО» и логотипа 

бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования, узора.  
Размеры узора и знаков логотипов равны 
друг другу по высоте. 

Также допустима инверсия цвета конвер-
тов. В этом случае фон выполнен в фирмен-
ном цвете суббренда «МДТО», а все элементы 
фирменного стиля выполнены в белом цвете.

Недопустимо изменение элементов, формы 

и цвета фирменного стиля. 

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.

Оборотная сторонаЛицевая сторона

Лицевая сторона (инверсия) Оборотная сторона (инверсия)

20.3.1

Автономная некоммерческая организация
«Московская дирекция 
транспортного обслуживания»

Адрес

Автономная некоммерческая организация
«Московская дирекция 
транспортного обслуживания»

Адрес
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Оборотная сторонаЛицевая сторона

Оборотная сторона (инверсия)

Корпоративная продукция

Конверт евроформат (220х110 мм)

Особенности.
Конверт А4 евроформата состоит из:
•	 поля для контактной информации 

отправителя;
•	 логотипа суббренда «МДТО» и логотипа 

бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования, узора.  
Размеры узора и знаков логотипов равны 
друг другу по высоте. 

Также допустима инверсия цвета конвер-
тов. В этом случае фон выполнен в фирмен-
ном цвете суббренда «МДТО», а все элементы 
фирменного стиля выполнены в белом цвете.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

Минимальные отступы логотипа от краев изде-
лия показаны на схеме.

20.3.1

Лицевая сторона (инверсия)

Корпоративная продукция

Бланк общий 

Особенности.
На бланке размещены:
•	 знак логотипа суббренда «МДТО и логоти-

па бренда «Московский транспорт» согласно 
правилам совместного использования;

•	 информационный блок, состоящий из наиме-
нования подразделения и контактной инфор-
мации, выполненный с ипользованием  фир-
менного шрифта суббренда;

•	 поле для указания номера бланка.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.1

Автономная некоммерческая организация
«Московская дирекция транспортного обслуживания»

129090, г. Москва,
адрес
Тел.: 
E-mail: 
www.transport.mos.ru
ОКПО, ОГРН
ИНН/КПП
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Корпоративная продукция

Почётная грамота 

Особенности.
На Почётной грамоте размещены:
•	 логотип «МДТО»;
•	 текстовый блок;
•	 поле для информации.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля. ПОЧЁТНАЯ ГРАМОТА

АНО «Московская дирекция транспортного обслуживания»

Корпоративная продукция

Благодарность, 
Благодарственное письмо

Особенности.
На бланках размещены:
•	 логотип «МДТО»;
•	 текстовый блок;
•	 поле для информации.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

БЛАГОДАРСТВЕННОЕ ПИСЬМО

АНО «Московская дирекция транспортного обслуживания»

БЛАГОДАРНОСТЬ

АНО «Московская дирекция транспортного обслуживания»

20.3.1 20.3.1
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Сувенирная продукция20.3.2

Сувенирная продукция

Ручка

Особенности.
Ручка может быть представлена в двух цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением узора и логотипа «МДТО» 
белого цвета;

•	 белом цвете (или металлик) с размещением 
узора и логотипа  «МДТО» серого цвета.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2

Цвета
Pantone 7461 C 
Pantone Cool Gray 5 C
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Сувенирная продукция

Карандаш

Особенности.
Карандаш может быть представлен в двух 
цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением узора;
•	 белом цвете с размещением узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2

Цвета
Pantone 7461 C 
Pantone Cool Gray 5 C

Сувенирная продукция

USB носитель

Особенности.
USB носители могут быть представлены 
в двух цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением узора;
•	 белом (или металлик) цвете с размещени-

ем узора.

Допстимо размещение логотипа «МДТО», 
системы логотипов «Московский транспорт» 
и «МДТО» согласно правилам совместного 
использования.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2
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Сувенирная продукция

Кружка

Особенности.
Кружка может быть представлена в двух 
цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением логотипа суббренда и узора;
•	 белом цвете с размещением логотипа суб-

бренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2 Сувенирная продукция

Термокружка

Особенности.
Термокружка может быть представлена в двух 
цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением логотипа суббренда и узора;
•	 белом (или металлик) цвете с размещением 

логотипа суббренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2
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Сувенирная продукция

Зонт

Особенности.
Зонт выполнен в фирменном сером цвете суб-
бренда «МДТО» с размещением на куполе и 
ручке логотипа суббренда и узора.

Чехол для зонта выполнен в фирменном сером 
цвете суббренда «МДТО» с размещением 
логотипа суббренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2 Сувенирная продукция

Дождевик

Особенности.
Дождевик выполнен в фирменном сером цве-
те суббренда «МДТО» с размещением логоти-
па суббренда и узора.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля

20.3.2
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Сувенирная продукция

Чехол для телефона

Особенности.
Чехол для телефона может быть представлен 
в двух цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением логотипа суббренда и узора в 
белом цвете;

•	 белом цвете с размещением логотипа суб-
бренда и узора в фирменном цвете суббрен-
да «МДТО».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2 Сувенирная продукция

Резиновый браслет

Особенности.
Резиновый браслет может быть представлен 
в двух цветах: 
•	 фирменном сером цвете суббренда «МДТО» 

с размещением узора в белом цвете;
•	 белом цвете с размещением узора в фир-

менном сером цвете суббренда «МДТО».

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.  

20.3.2
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Коммуникационные форматы20.3.3 5% 5%

5%

7,5%

Коммуникационные форматы

Все вертикальные форматы

Особенности.
•	 На коммуникационных форматах, как верти-

кальных, так и горизонтальных, размещено 
поле, предназначенное для информацион-
ного блока (может использоваться как с изо-
бражением, так и без него).

•	 Левую часть занимает полоса фирменного 
цвета, составляющая 5% от ширины формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено 
поле отступа текстового блока. Оно равно по 
ширине фирменой полосе и составляет 5% от 
ширины формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины фор-
мата, левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа 
бренда «Московский транспорт» и логотипа 
суббренда «МДТО» равняется размеру знаку 
бренда «Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контакт-
ный блок. По умолчанию он выравнивается 
по правому полю макета и имеет строго фик-
сированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут 
быть использованы 2 варианта информа-
ционного блока (телефоны/адреса/сай-
ты или телефоны/сайты. Смотреть раздел 
20.2.1 Информационный блок)

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.3
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Коммуникационные форматы

Все горизонтальные форматы

Особенности.
•	 На коммуникационных форматах, как верти-

кальных, так и горизонтальных, размещено 
поле, предназначенное для информацион-
ного блока (может использоваться как с изо-
бражением, так и без него).

•	 Левую часть занимает полоса фирменного 
цвета, составляющая 5% от ширины формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено 
поле отступа текстового блока. Оно равно по 
ширине фирменой полосе и составляет 5% от 
ширины формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины фор-
мата, левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа 
бренда «Московский транспорт» и логотипа 
суббренда «МДТО» равняется размеру знаку 
бренда «Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контакт-
ный блок. По умолчанию он выравнивается 
по правому полю макета и имеет строго фик-
сированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут 
быть использованы 2 варианта информа-
ционного блока (телефоны/адреса/сай-
ты или телефоны/сайты. Смотреть раздел 
20.2.1 Информационный блок)

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.3

5% 5% 5+2,5% 2,5+5%

5%

5%

5% 5%

5%

7,5%

Тезисность
Важный элемент верстки — это допол-
нительная смысловая колонка, кото-
рая помогает при чтении разделять 
информацию на блоки, считывать их по 
отдельности быстрее и быстрее оцени-
вать объем полезной информации.
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Коммуникационные форматы

Лифлет

Особенности.
Лифлет состоит из внешней и внутренней сто-
роны, которые делятся на три части.

Внешняя сторона (первая часть):
•	 на первой части размещено поле, пред-

назначенное для информационного блока 
(может использоваться как с изображением, 
так и без него);

•	 левую часть занимает отступ текста, составля-
ющий 10% от ширины первой части. Ширина 
знака логотипа «Московский транспорт» 
равна ширине отступа. Размещение лого-
типа суббренда «МДТО и логотипа бренда 
«Московский транспорт» согласно правилам 
совместного использования.

Внешняя сторона (вторая часть): 
•	 выполнена в фирменном цвете суббрен-

да «МДТО», с размещением логотипа суб-
бренда с логотипом бренда «Московский 
транспорт» согласно правилам совместного 
использования и контактной информации в 
белом цвете. Контактный блок имеет строго 
фиксированный вид;

•	 при необходимости возможны дополнения 
в адресах. Недопустимо внесение в «под-
вал» контактной информации сторонних 
партнеров;

Внешняя сторона (третья часть): 
•	 третью часть занимает поле для информаци-

онного блока.

Внутренняя сторона
Три части внутренней стороны занимает поле 
для информационного блока.

Недопустимо изменение элементов, формы 
и цвета фирменного стиля.

20.3.3

Заголовок Заголовок Заголовок

Внешняя сторона

Внутренняя сторона

Место 
для основного 
заголовка

Место для подзаголовка

Заголовок

Коммуникационные форматы

Многостраничное издание

Особенности.
Многостраничное издание состоит из обложки, вну-
треннего блока и задней обложки.
•	 На обложке размещено поле, предназначенное 

для информационного блока (может использо-
ваться как с изображением, так и без него).

•	 Левую часть первого листа занимает полоса фир-
менного цвета, составляющая 5% от ширины 
формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено поле 
отступа текстового блока. Оно равно по шири-
не фирменой полосе и составляет 5% от ширины 
формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины формата, 
левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа брен-
да «Московский транспорт» и логотипа суббрен-
да «МДТО» равняется размеру знаку бренда 
«Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контактный 
блок. По умолчанию он выравнивается по правому 
полю макета и имеет строго фиксированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут быть 
использованы 2 варианта информационного бло-
ка (телефоны/адреса/сайты или телефоны/сайты. 
Смотреть раздел 20.2.1 Информационный блок).

•	 Внутренний блок содержит нижний колонтитул 
в виде логотипа суббренда «МДТО» с логотипом 
бренда «Московский транспорт» согласно прави-
лам совместного использования.

Недопустимо внесение в «подвал» контактной 
информации сторонних партнеров.
Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля.

20.3.3

Обложка. 
Вертикальный вариант 1

Обложка. 
Вертикальный вариант 2

Обложка. 
Вертикальный вариант 3

Внутренний блок. Вертикальный вариант

Обложка. Горизонтальный вариант 1Обложка. Горизонтальный вариант 2

Внутренний блок. Горизонтальный вариант

Обложка. Задняя сторона

Обложка. 
Задняя сторона

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

50 51



Коммуникационные форматы

Пресс-релиз

Особенности.
К пресс-релизу применимы все правила коммуни-
кационного шаблона формата Ах.
•	 Пресс-релиз состоит из первого листа 

и последующих.
•	 Левую часть первого листа занимает полоса фир-

менного цвета, составляющая 5% от ширины 
формата.

•	 Справа от фирменной полосы раположено поле 
отступа текстового блока. Оно равно по шири-
не фирменой полосе и составляет 5% от ширины 
формата.

•	 Верхнее поле составлет 5% от ширины формата, 
левое –  7,5%   

•	 Свободное пространство вокруг логотипа брен-
да «Московский транспорт» и логотипа суббрен-
да «МДТО» равняется размеру знаку бренда 
«Московский транспорт».

•	 Справа от логотипов размещается контактный 
блок. По умолчанию он выравнивается по правому 
полю макета и имеет строго фиксированный вид.

•	 В зависимости от ширины формата могут быть 
использованы 2 варианта информационного бло-
ка (телефоны/адреса/сайты или телефоны/сайты. 
Смотреть раздел 20.2.1 Информационный блок).

•	 Внутренний блок содержит нижний колонтитул 
в виде логотипа суббренда «МДТО» с логотипом 
бренда «Московский транспорт» согласно прави-
лам совместного использования.

Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля. 
Для верного расчета полей и отступов смотреть 
образец формата Aх.

Для работы необходимо использовать разработан-
ный шаблон.
Недопустимо изменение элементов, формы и цве-
та фирменного стиля.

20.3.3

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текст

(шрифт Moscow Sans,

начертание Regular)

Коммуникационные форматы

Интернет-баннер

Особенности.
При создании баннеров необходимо исполь-
зовать элементы фирменного стиля суббренда 
«МДТО» согласно правилам использования. 
Допустимо использовать логотип суббрен-
да «МДТО» с логотипом бренда «Московский 
транспорт» согласно правилам совместного 
использования.

Поле баннера, предназначенное для инфор-
мационного блока, может использоваться 
как с изображением, так и без него.

20.3.3

Вертикальный вариант 1 Вертикальный вариант 2 Вертикальный вариант 3

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Заголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Подзаголовок
(шрифт Moscow Sans,
начертание ExtraBold)

Текстовая подпись
(шрифт Moscow Sans,
начертание Regular)

Текст текст текст текст текст

Текст текст текст текст текст
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По всем вопросам использования охраняемых объектов 
интеллектуальной собственности брендбука необходимо обращаться:
Департамент транспорта и развития дорожно-транспортной инфраструктуры г. Москвы


